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“Stop al Bullismo”
una esperienza concreta di lavoro
interistituzionale per la promozione del
benessere a scuola
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“"Comunicare per capire: ipotesi di una
campagna di comunicazione sociale di
contrasto al bullismo”

Milano, 16 maggio 2005
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Il contributo dei ragazzi

o

ALTAVIA




AMMORRIDIAMO |
L | BULLI.

:

()
WY

Q0 ©G BULLISMO




Il contributo dei ragazzi
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Alcuni concetti importanti per capire come
funziona la pubblicita:

eLa definizione del target group

eLa copertura e la frequenza (GRP’s)

eLa copy strategy

eLa risposta cognitiva, affettiva, comportamentale
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Costi netti orientativi

Topolino

Il Giornalino

Altre Walt Disney

Radio diff.nazionale 30"
Radio diff. locale 30”

TV nazionale 30"

TV locale Lombardia 30"
Affissione 6x3m (15gqg)

Affissione 100x140cm

3.000 - 3.500 €
1.500 €

1.000 - 1.500 €
500 €

100 €

35.000 €

150 €

400 €

100 €
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Sponsorizzazioni (profit — non profit)

L'azienda cerca un partner non profit in funzione di:
eInteresse e innovativita del progetto
eImmagine dell’'organizzazione non profit

eCoerenza con le attivita aziendali

Le attese prevalenti sono commerciali (84%)

Rare indagini ex post sull’‘impatto sociale

Tipologie di collaborazione:
eContributo ai costi
eContributi proporzionali ai risultati

eLicensing (contributi per concessione di marchio/

immagine)
Ricerca di Francesco Manfredi
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Sponsorizzazioni (profit — non profit)
Criteri di valutazione del progetto:

eCoerenza con strategia (di responsabilita sociale)
eConcreti ritorni di immagine

oVisibilita che si ottiene

eCoerenza col prodotto

ePossibilita di intervenire nella conduzione
eAccesso a mercati, canali distributivi, territorio
eSpazio ottenibile sui media

ePresenza di testimonial

eOpportunita di accrescere risorse immateriali

Ricerca di Francesco Manfredi @
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Qualche facilitazione:

eCentralizzare (Regione? Provincia?):
masse critiche, minor consumo risorse
dell’azienda-sponsor

eConvenzioni - carte dei valori - codici di
comportamento - relazioni: molti operatori
sono disponibili a non praticare ricarichi
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